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Les recommandations stratégiques de La Fabrique de I'Exportation

MARQUE

S'appuyer sur la réputation académique

Une margue forte attire étudiants internationaux et partenaires, conditicn
premi&re d'un développement & 'export réussi.

ALLIANCES

Privilégier franchises et joint-ventures

Ces formats permetient un développement rapide sans investizsement lourd,
a condition d'une relation de confiance établie.

DIVERSIFICATION

Cibler les MBA et |a formation continue

Des programmes specialisés a fraizs éleves compensent la baizse des
financements consulaires traditionnels.

RECONNAISSANCE

Viser les accréditations internationales

AMCSE, Equiz ot AMBA renforcent ['attractivité asuprés des candidsis et
partenaires étrangers.

ANTICIPATION

Préparer une gouvernance de crise multi-campus

Sappuyer sur l'expérience des campus déjé exposés & une crise accélére
l'adaptation des autres sites.

LA FABRIQUE DE
L'EXPORTATION

IMPLANTATION

Avancer par étapes fagon modéle Uppsala

Cours a distance, échanges puis partenariats avant le campus en propre
limitent les risgues financiers.

DIGITALISATION

Développer des campus hybrides

Formations en ligne el présence physique combinées réduizent le besoin
dinvestissements immobiliers a ['étranger.

CROISSANCE

Etudier une fusion pour gagner en taille

Elle ameliore |2 classement et |2 recrutement, mais echoue souvent si trop de

partenaires sont impliques.

CIBLAGE

Choisir les pays selon la demande locale

L'intérét pour les étudiants frangais et la demande du marché local doivent
guider chague implantation.
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