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La stratégie de marketing international : de la standardisation a
I'adaptation

e Magnus Hultman, professeur associé de business international a la Goodman

School of Business (Brock University, Canada)

Les recommandations stratégiques de La Fabrique de I'Exportation

(%)

DISCERNEMENT

Ne pas adapter votre marketing par principe

Réservez l'adaptation aux cas ol le contexte I'exige vraiment : environnement,
réglementation, concurrence, cycle de vie du produit.

PRIORISATION

Traiter en premier les adaptations obligatoires

Réglez la conformité légale, technigue et politique avant denvisager les
adaptations facultatives.

TAILLE

Adapter l'exigence d'ajustement a la complexité de
l'organisation

Les pelits exporiateurs, plus agiles, peuvent se concentrer sur les
connaissances adaptatives sans viser un ajustement parfait

LA FABRIQUE DE
L'EXPORTATION

DIAGNOSTIC

Evaluer sa propre capacité d'adaptation

Mesurez volre engagement, votre intensité et votre durée d'exportation avant
de vous lancer sur un marché exigeant.

EQUILIBRE

Se méfier de la sur-adaptation autant que de la sous-
adaptation

Comparez le colt dune sur-adaptation, ventes perdues, image de marque
dégradée, au colt des ventes ratées par sous-adaptation.
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